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Comerforadecasa

esta 11% mais caro

Aumento foi registrado
entre janeiro e novembro;
entre os lanches, misto
guente teve a maior alta
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Comer narua estd em média 11%
mais care na capital. De acordo
com dados do Indice do Custo de
Vida medido pelo Departamento
Intersindical de Estatistica e Estu-
dosSocioecondomicos (ICV/ Diee-
se), os lanches lideram a alta da
inflagao fora de casa. Para comer
um misto quente, por exemplo, o
consumidor vai pagar até 13% a
mais do que pagavahdumano. Ja
um cheeseburger estd 12,09%
maiscaro. “Os precos dos alimen-
tos consumidos fora do domicilio
subiram em torno de 11% no acu-
mulado dejaneiro anovembro de
2010, anteumainflagao abaixo de
6%”, afirma Cornélia Albuquer-
que, coordenadora da pesquisa
doICV. “Oaumentofoibemsalga-
do para o consumidor”, diz.

Os motivos que levaram ao au-
mento, segundo Cornélia, sao
mao de obra mais cara e alta de-
manda. “O saldrio minimo subiu
nocomegodoano (de R$465 para
R$ 510), o que deixou a mao de
obramais cara. Além disso, com o
aumento do poder aquisitivo do
brasileiro, a demanda cresce e os
produtos ficam mais caros”, diz.

Osviloes

Em relagao ao preco dos lan-
ches, que representa a maior alta
dosalimentos que entram no Indi-
ce, o presidente do Sindicato dos
Panificadores, Antero Pereira,
destaca: “o pao representou mui-

Lanches lideram a alta da inflagdo nas refei¢ces fora de casa no periodo
acumulado entre janeiro e novembro de 2010
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to pouco nesse aumento”. Os
grandes viloes foram a carne e os
laticinios. “A carne teve um au-
mento substancial em 2010. O A S
mesmo aconteceu com os deriva- A tendenC|a e que :
dos de lacteos, que tiveram au- 0 prego do trigo
mento de 40% nos tltimos 12 me- = e
ses. E natural repassar esse au-  CONtiNUe subindo,
mento para o lanche”, explica. pOiS as pessoas

E como a carne é a matéria pri-
ma principal do cheeseburger,
que também leva queijo e trigo,
na fabricacao do pao, nada mais
natural que este seja um dos pro-
dutos que mais encareceu.

“A carne passa por um periodo
de entressafra e estd sendo muito
exportada para outros paises, 0
que faz com que fique mais cara
dentro do Pais”, analisa o profes-
sor de economia e administra¢ao
das Faculdades Integradas Rio
Branco, Carlos Eduardo Stemp-

estéo consumindo
mais"

" CARLOS STEMPNIEWSKY, PROFES-
SOR DA FACULDADE RIO BRANCO

niewsky.
Operiododesecanaregiaonor-
deste do Pais também contribuiu
para que as carnes e derivados de
laticinios ficassem mais caros. “O
nordeste estd sem chuvas hd mais

porcento
foiaaltaacumulada
pelos produtos
derivados doleite
dejaneiro
anovembro

doano passado

de 90 dias. O gado sofre muito
com isso. Desta forma, a produ-
¢ao das vacas leiteiras e gados re-
produtores diminuiconsideravel-
mente”, acrescenta Stempni-
lwski.

O trigo também representa um
problema sério no mundo intei-
ro,segundo o economista. “ARus-
sia, grande exportadora do grao,
teve quebra de safra recentemen-
te. A Argentina, outra grande pro-
dutora, teve um problemade poli-
tica agrdria ao longo deste ano, o
quereduziubrutalmentesua pro-
dugao de graos.” Tudo isso fez
com que o quilo da farinha, maté-
ria prima para paes e massas, su-
bisse em torno de30% desde o co-
mego do ano, segundo Stemp-
niewsky.

A previsao para 0s proximos
anos nao indica uma diminuicao
da inflag@o. “A tendéncia € que o
preco continue subindo, pois as
pessoas estao consumindo mais. |
Além disso, a Europa e Estados
Unidos, importantes exportado-
res, estao entrando em um perio-
dopesadodeinverno, o quepreju-
dicaa produgao”, finaliza. ::



